
 Załącznik nr 2a do Uchwały nr 80 Senatu UZ z 26 lutego 2025 r.

PLAN STUDIÓW STACJONARNYCH Rekrutacja w roku akademickim 2025/2026 Uniwersytet Zielonogórski

Nazwa kierunku studiów: dziennikarstwo i nowe media czas trwania: 6 semestrów WYDZIAŁ HUMANISTYCZNY

Poziom studiów: studia pierwszego stopnia

W Ć K L/S W Ć K L/S W Ć K L/S W Ć K L/S W Ć K L/S W Ć K L/S

1 Nauka o komunikowaniu 60 7 egz.; zal. 30 30 egz.; zal. 7

2 Trendy językowe w nowych mediach 30 3 z/o 30 z/o 3

3 Społeczeństwo sieci 30 5 egz. 30 egz. 5

4 Techniki nowych mediów 30 3 z/o 30 z/o 3

5 Życie kulturalne miasta i regionu 30 2 z/o 30 z/o 2

6 Opinia publiczna i jej badanie 30 3 z/o 30 z/o 3

7 Psychologia społeczna 30 5 egz. 30 egz. 5

8 Technologia informacyjna 30 2 z/o 30 z/o 2

9 Wychowanie fizyczne (I)* 30 0 zal. 30 zal. 0

10 Wychowanie fizyczne (II)* 30 0 zal. 30 zal. 0

11 Język obcy nowożytny (I)** 30 2 z/o 30 z/o 2

12 Język obcy nowożytny (II)** 30 2 z/o 30 z/o 2

13 Język obcy nowożytny (III)** 30 2 z/o 30 z/o 2

14 Język obcy nowożytny (IV)** 30 3 egz. 30 egz. 3

15 Translatorium tekstów specjalistycznych** 30 3 z/o 30 z/o 3

16 Kultura wypowiedzi dziennikarskiej 60 6 zal.; z/o 30 30 zal.; z/o 6

17 Źródła informacji dziennikarskiej 30 4 z/o 30 z/o 4

18 Wiedza o języku dla dziennikarza 30 5 egz. 30 egz. 5

19 Retoryczny warsztat dziennikarza 30 3 z/o 30 z/o 3

20 Stylistyka dziennikarska 60 7 egz.; zal. 30 30 egz.; zal. 7

21 Gatunki dziennikarskie 30 5 egz. 30 egz. 5

22 Warsztaty prasowe 30 3 z/o 30 z/o 3

23 Dykcja i emisja głosu 30 3 z/o 30 z/o 3

24 Zarządzanie mediami: praca, kariera, rynek 30 3 z/o 30 z/o 3

25 Redakcja językowa 30 3 z/o 30 z/o 3

25 Systemy medialne w Polsce i na świecie 30 5 egz. 30 egz. 5

27 Monitoring mediów 30 3 z/o 30 z/o 3

28 Warsztaty radiowe 30 3 z/o 30 z/o 3

29 Warsztaty telewizyjne 30 3 z/o 30 z/o 3

30 Mowa nienawiści w przestrzeni medialnej i społecznej 30 3 z/o 30 z/o 3

31 Proseminarium*** 30 4 z/o 30 z/o 4

32 Historia mediów 30 4 egz. 30 egz. 4

33 Deontologia mediów 30 4 egz. 30 egz. 4

34 Komunikacja polityczna 30 2 z/o 30 z/o 2

35 Seminarium licencjackie (I)*** 30 3 zal. 30 zal. 3

36 Seminarium licencjackie (II)*** 30 7 zal. 30 zal. 7

37 Prawo mediów 30 4 egz. 30 egz. 4

38 Historia i polityka regionalna 60 6 egz.; zal. 30 30 egz.; zal. 6

39 Wiedza o kulturze dla dziennikarzy 30 4 egz. 30 egz. 4

40 Przedmiot do wyboru A 30 2 z/o 30 z/o 2

41 Przedmiot do wyboru B 30 2 z/o 30 z/o 2

42 Przedmiot do wyboru C 30 2 z/o 30 z/o 2

43 Przedmiot do wyboru D 30 2 z/o 30 z/o 2
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44 Przedmiot do wyboru E 30 2 z/o 30 z/o 2

45 Przedmiot do wyboru F 30 2 z/o 30 z/o 2

46 Przedmiot do wyboru G 30 2 z/o 30 z/o 2

47 Przedmiot do wyboru H 30 2 z/o 30 z/o 2

1 Kognitywne przetwarzanie informacji z elementami neuromarkietingu 60 6 egz.; zal. 30 30 egz.; zal. 6

2 Pozyskiwanie, opracowanie i pozycjonowanie treści 60 5 zal.; z/o 30 30 zal.; z/o 5

3 Teoria i praktyka hipertekstu 30 2 z/o 30 z/o 2

4 Typografia z edycją tekstu w Internecie 30 2 zal.; z/o 30 zal.; z/o 2

5 Copywriting 30 2 z/o 30 z/o 2

6 Projektowanie i obsługa stron WWW 30 2 z/o 30 z/o 2

7 Grafika użytkowa 30 2 z/o 30 z/o 2

8 Praktyka zawodowa 120 4 z/o z/o 4

1 Trendy w nowych mediach 60 6 egz.; zal. 30 30 egz.; zal. 6

2 Konwergencja mediów w Internecie 30 3 z/o 30 z/o 3

3 Komunikacja językowa w Internecie 30 2 z/o 30 z/o 2

4 Warsztaty dziennikarstwa internetowego 30 2 z/o 30 z/o 2

5 Podcasting 30 2 z/o 30 z/o 2

6 Blogowanie 30 2 z/o 30 z/o 2

7 Redakcja techniczna tekstu w Internecie 30 2 z/o 30 z/o 2

8 Postprawda i fact-cheking w Internecie 30 2 z/o 30 z/o 2

10 Praktyka zawodowa 120 4 z/o z/o 4

Moduł ogólny 1530 155 30 24 23 26 22 30

Specjalność I: content management: zarządzanie treścią w Internecie 270 21 0 6 7 4 4 0

Specjalność II: dziennikarstwo internetowe 270 21 0 6 7 4 4 0

Praktyki zawodowe 120 4 120 4

Łącznie moduł ogólny z wybraną specjalnością i praktyką zawodową 1920 180 30 30 30 30 30 30

* wg oferty dyscyplin sportowych Studium Wychowania Fizycznego;  ** do wyboru wg kompetencji językowych;  *** do wyboru spośród 
oferty Instytutu Filologii Polskiej  
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