Zatqcznik nr 2 do Uchwaty nr 80 Senatu UZ z 26 lutego 2025 r.

DZIENNIKARSTWO I NOWE MEDIA
STUDIA I STOPNIA

1. Ogolna charakterystyka studiow

Nazwa kierunku studiéw dziennikarstwo i nowe media
Poziom ksztalcenia
(studia pierwszego stopnia / studia drugiego stop- studia pierwszego stopnia
nia / jednolite studia magisterskie)
Profil ksztatcenia o
ogolnoakademicki

(ogdlnoakademicki / praktyczny)

Forma studiow

. . . stacjonarne
stacjonarne / niestacjonarne
Wskazanie dziedzin nauki i dyscyplin nauko- nauki humanistyczne / nauki spoleczne
wych lub dziedzin sztuki i dyscyplin artystycz-
nych, do ktorych odnoszg si¢ efekty uczenia si¢
(w tym dyscypliny wiodacej) oraz okreslenie pro- jezykoznawstwo (52% ECTS) /
centowego udziatu liczby punktow ECTS dla nauki o komunikacji spotecznej i mediach
poszczegdlnych dyscyplin w liczbie punktow (48% ECTS)
ECTS koniecznej do uzyskania kwalifikacji odpo-
wiadajacych poziomowi ksztatcenia
Wskazanie tytulu zawodowego nadawanego licencjat

absolwentom

Informacja o .posia.danej prze.z podsta\yf)wq jed- jezykoznawstwo — kategoria A
nostk¢ organizacyjng uczelni kategorii nauko-

wej

2. Wskazanie zwigzku kierunku studiow z misja uczelni i strategia jej rozwoju

Misjg Uniwersytetu Zielonogorskiego jest tworzenie spoteczenstwa opartego na wiedzy i ksztattowanie
kapitatu spotecznego jako dobra wspolnego sprzyjajacego efektywnos$ci dziatan na rzecz rozwoju re-
gionu, gospodarki i spoteczenstwa. Uczelnia dazy do wysokiej jakos$ci ksztatcenia i przygotowania wy-
kwalifikowanych kadr, ktorych intelektualne kompetencje przyczyniajg si¢ do rozwoju gospodarczego
i budowania kapitatu spotecznego. Przygotowuje tez obywateli otwartych na zmiany, tolerancyjnych i
funkcjonujgcych w globalnym $wiecie. Istotne jest rOwniez prowadzenie badan naukowych na wysokim
poziomie oraz podejmowanie wspotpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym w obszarze transferu
wiedzy, nowych technologii i realizacji innowacyjnych przedsigwzigé. Strategicznym celem jest rozwdj
Uczelni jako nowoczesnego, interdyscyplinarnego i kompaktowego uniwersytetu zwigzanego z mia-
stem Zielona Goéra i wnoszacego swoj wktad w rozwdj spoteczno-gospodarczy wojewodztwa lubu-
skiego oraz kraju (Uchwata Senatu z dnia 30.06.2021 r.).

Dziatalno$¢ Instytutu Filologii Polskiej, funkcjonujacego w strukturze Wydziatlu Humanistycznego,
wpisuje si¢ w gtowny cel strategiczny UZ, jakim jest efektywne wykorzystanie zasobow intelektualnych
i doskonalenie potencjatu rozwoju, zmierzajace do sprostania wymogom konkurencyjnego otoczenia



poprzez dbato$¢ o podnoszenie jakosci ksztatcenia, badan naukowych i aktywng wspolprace z otocze-
niem, popartg umowami partnerskimi.

W ramach Instytutu Filologii Polskiej dziataja jednostki naukowe — Zaktad Jezykoznawstwa i1 Zaktad
Literaturoznawstwa, reprezentujgce ewaluowane dyscypliny, a takze Zaktad Dziennikarstwa i Nauk o
Mediach, w ktérym znajdujg reprezentacje nauki o komunikacji spotecznej i mediach, a zakres jego
dziatania odpowiada zalozeniom ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i nowe media.

Instytut Filologii Polskiej dazy do tego, by by¢ atrakcyjnym miejscem zdobywania wiedzy, korzystaja-
cym z nowoczesnych technologii, a zatrudnieni w nim pracownicy reprezentujg szerokie spektrum ba-
dan jezykoznawczych, literaturoznawczych oraz z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach.
Ponadto pracownicy prowadza badania medioznawcze zwigzane z regionem, co przyczynia si¢ do
wzbogacenia kultury i umocnienia tozsamosci regionalnej mieszkancow regionu lubuskiego.

W obszarze ksztalcenia Instytut Filologii Polskiej realizuje szereg celow operacyjnych zawartych w
Strategii UZ na lata 2021-2030, m.in.:

— doskonalenie jakosci ksztatcenia poprzez wprowadzanie innowacji organizacyjnych [K1.1], co od-
zwierciedla obecna struktura Instytutu Filologii Polskiej, oparta na zaktadach i pracowniach sprofilo-
wanych zgodnie z potrzebami obstugiwanych kierunkow: zajecia kierunkowe na dziennikarstwie i no-
wych mediach prowadza gtdéwnie pracownicy Zaktadu Dziennikarstwa i Nauk o Mediach, w ktoérym
funkcjonujg trzy pracownie: Pracownia Dziennikarstwa, Pracownia Nowych Mediéw oraz Pracownia
Badan nad Aksjologia w Jezyku i Kulturze;

— ustawiczne doskonalenie programow studidw przy wspoétudziale interesariuszy zewnetrznych [K2.17;
wspoOlpraca z otoczeniem spoteczno-gospodarczym sprzyja dostosowaniu profilu absolwenta/absol-
wentki dziennikarstwa i nowych mediow do potrzeb rynku pracy;

— doskonalenie jakosci studenckich praktyk [K2.4];

— wzrost udziatu studentow w projektach badawczych i wspieranie ich zainteresowan i kreatywnos$ci
przy jednoczesnej wspolpracy z otoczeniem [K3.1, K3.2] — ten cel jest realizowany np. poprzez akty-
wizacje studentéw do dziatan naukowych, wydawniczych i organizacyjnych we wspolpracy z interesa-
riuszami zewngtrznymi i otoczeniem spoteczno-gospodarczym;

—rozwijanie metod ksztalcenia [K4.1] — zardbwno pracownicy, jak i studenci sg otwarci na innowacyjne
technologie 1 narzgdzia, jak ksztatcenie hybrydowe, zdalne czy e-learning.

W obszarze badan naukowych Instytut Filologii Polskiej realizuje m.in. nast¢pujace cele operacyjne:
—rozwoj dyscyplin naukowych podlegajacych ewaluacji [B1.1] — jezykoznawstwo, tj. wiodaca dyscy-
plina, do ktorej odnoszg si¢ efekty uczenia si¢ na kierunku dziennikarstwo i nowe media, podlega ewa-
luacji;

— powigzanie badan naukowych z procesem ksztalcenia [B.2.10]; pracownicy badawczo-dydaktyczni sg
przypisani do dyscyplin: jezykoznawstwo, nauki o komunikacji spotecznej i mediach oraz — w mniej-
szym stopniu — socjologia i politologia;

— udzial w seminariach naukowych, konferencjach oraz projektach badawczych i migdzynarodowych
[B3.9]; studenci dziennikarstwa i nowych mediow sg zapraszani do biernego i/lub czynnego uczestnic-
twa w przedsiewzigciach naukowych organizowanych lub wspotorganizowanych przez Instytut Filolo-
gii Polskie;j.

W obszarze relacji z otoczeniem Instytut Filologii Polskiej wykazuje duzg aktywnos$¢, szczegdlnie ukie-
runkowujgc si¢ na zwigkszenie otwarto$ci na potrzeby interesariuszy zewnetrznych [R3.1] poprzez
uwzglednienie ich uwag i sugestii w programie i toku studidow, a takze przy tworzeniu sylwetek
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studentow poszczegodlnych specjalnosci (zakres wspolpracy z interesariuszami okreslajg umowy — ,,Po-
rozumienia o wspotpracy”). Ponadto Instytut Filologii Polskiej UZ jest aktywny w obszarze populary-
zacji nauki w regionie poprzez wspoélprace z instytucjami panstwowymi oraz samorzagdowymi.

Zalozenia zwigzane z ksztalceniem na kierunku dziennikarstwo i nowe media na poziomie studiow
pierwszego stopnia wpisujg si¢ w misje 1 wizj¢ dziatalnosci Uniwersytetu Zielonogorskiego na tle spe-
cyfiki regionu oraz potrzeb kraju w obregbie kreowania zaplecza kadrowego i intelektualnego na rynku
pracy i wspottworzenia aktywnego spoteczenstwa.

3. Opis kompetencji oczekiwanych od kandydata ubiegajacego si¢ o przyjecie na studia
pierwszego stopnia

Rodzaj studiéw
3-letnie studia o profilu ogélnoakademickim, prowadzgce do tytutu zawodowego licencjata.

Zasady rekrutacji

Rekrutacja odbywa si¢ zgodnie z zasadami przeprowadzania rekrutacji na studia pierwszego stopnia
zamieszczonymi w przepisach ogolnych. Na studia zostang przyje¢ci w ramach limitu miejsc kandydaci,
ktorzy spehili wszystkie wymagania rekrutacyjne i uzyskali najwigksza liczbe punktéw. Liczba punk-
tow wyliczona bedzie jako $rednia wazona liczby punktow odpowiadajacych wynikom egzaminu ma-
turalnego z okre$lonych dla kierunku przedmiotow. Szczegdtowe zasady rekrutacji oraz przedmioty
brane pod uwage w procesie rekrutacji okreslone sa w obowigzujacej na dany rok akademicki Uchwale
Senatu Uniwersytetu Zielonogorskiego w sprawie ustalenia warunkow, trybu oraz terminu rozpoczecia
i zakonczenia rekrutacji na studia wyzsze.

4. Analiza zgodnoSci zakladanych efektéw uczenia si¢ z potrzebami rynku pracy

Program studiéw na kierunku dziennikarstwo i nowe media pierwszego stopnia zaklada osiggnigcie
efektow uczenia si¢ zwigzanych z wyposazeniem absolwentéw zarowno w wiedz¢ oraz umiejetnosci
specyficzne dla kierunku ksztatcenia, jak i w uniwersalne kompetencje przydatne na rynku pracy.

Kierunek dziennikarstwo i nowe media stanowi odpowiedz na dynamiczng ewolucj¢ procesow zapo-
sredniczonego komunikowania si¢ i rozwdj technologii medialnych we wspodtczesnym $wiecie oraz na
potrzebe zgodnej z wyzwaniami XXI wieku dziatalnos$ci naukowej i dydaktycznej w obszarze nowych
mediow. Jego najwazniejszym celem jest przygotowanie absolwentek i absolwentéw do realizowania
si¢ w profesji dziennikarskiej czy (szerzej) sprawnego funkcjonowania w $wiecie mediow oraz stale
zmieniajacych si¢ form i narzedzi komunikowania. Za najwazniejszy element ksztalcenia w tych uwa-
runkowaniach uznaje si¢ wyposazenie 0sob studiujacych dziennikarstwo i nowe media w podwyzszone
dyspozycje jezykowo-komunikacyjne 1 warsztatowe. Raporty z badan srodowiska dziennikarskiego w
Polsce wskazuja, ze w opinii samych dziennikarzy obecnie najwigkszym zagrozeniem dla ich profesji
jest staby warsztat. Szerokie konsultacje z otoczeniem spoteczno-gospodarczym w regionie lubuskim i
Zielonej Gorze, reprezentowanym przez redakcje dziennikarskie mediow masowych i nowomedialne
centra informacyjne oraz instytucje samorzadu (biura prasowe), potwierdzaja, ze kompetencje w zakre-
sie poprawnego i sprawnego uzywania jezyka w mowie i w pismie, umiejetnosci zwigzane z tworzeniem
przekazow zroznicowanych gatunkowo i medialnie naleza do najbardziej pozadanych na rynku pracy.

Kierunek dziennikarstwo i nowe media wyroznia si¢ zatem rozbudowanym programem nauki tworzenia
przekazow dziennikarskich i rdéznego typu praktyk komunikacyjnych oraz ich skutkow dla
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funkcjonowania jednostek i wspolnot w przestrzeni internetowej. Szczeg6élny nacisk ktadzie si¢ na wy-
ksztalcenie zaawansowanych kompetencji jezykowo-komunikacyjnych w ramach nauki o komuniko-
waniu oraz zaj¢¢ ze stylistyki, retoryki i kultury wypowiedzi dziennikarskiej, a takze praktycznych
umiej¢tnosci dziennikarskich na zajgciach warsztatowych (warsztaty prasowe, radiowe, telewizyjne,
studio multimedialne) oraz ksztatcacych sztuke pisania w obrgbie zréznicowanych form dziennikarskich
(gatunki dziennikarskie i redakcja jezykowa).

Koncepcja ksztatcenia zaktada, Ze potrzebne na rynku pracy kompetencje nalezy ksztalttowaé w obrebie
profilu ogolnoakademickiego, w ktorym podkresla si¢ wzajemny zwigzek migdzy ksztalceniem akade-
mickim w zakresie dwoch dyscyplin: jezykoznawstwa oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach a
nabywaniem kompetencji w nowomedialnych uwarunkowaniach zawodu dziennikarza.

Innowacyjnos¢ kierunku wigze si¢ z postrzeganiem (nowych) medidw oraz zwigzanych z nimi zawodow
jako funkcjonujacych w perspektywie uniwersalnych praw i zasad wspodlnotowych, a zarazem podlega-
jacych ewolucji technologicznej wptywajacej na relacje miedzy uzytkownikami komunikatéw medial-
nych. Akcentuje si¢ zatem z jednej strony porzadek i utrwalong rol¢ mediéw w Zyciu spotecznym (sys-
temy medialne w Polsce i na $wiecie, deontologia medidw, prawo mediow), a z drugiej — wskazuje na
obecng dominacje nowych medidw (spoleczenstwo sieci, techniki nowych mediéw, mowa nienawisci
w przestrzeni medialnej i spotecznej). W konsekwencji oznacza to przygotowanie absolwentek i absol-
wentow studiow do pracy wymagajacej stalego wzbogacania zdobytej wiedzy i umiejetnosci, rozumie-
nia zlozonych procesow spolecznych oraz ksztaltowania umiejgtnosci wyrazania wlasnych pogladow
na aktualne tematy w debacie publiczne;j.

Kierunek tgczy rowniez z wymiarze praktycznym zajecia z warsztatu dziennikarskiego z przygotowa-
niem do pracy w agencjach PR, biurach promocji, na stanowiskach zwigzanych z tworzeniem tresci i
obstuga mediow cyfrowych. Specjalnos¢ dziennikarstwo internetowe daje kompetencje w obszarze kre-
owania Srodowiska sieciowego w dziatalno$ci dziennikarza i profesjonalnej obstugi mediéw spoteczno-
sciowych, z kolei wybor specjalnosci content management: zarzgdzanie trescig w Internecie doposaza
w umiejetnosci content-markeringu zwigzane z produkcja, organizacja, optymalizacja i zarzgdzaniem
trescig w sieci. Kierunek odpowiada tym samym na wysokie zapotrzebowanie polskiego rynku pracy w
tym zakresie.

Absolwent i absolwentka znajg i rozumieja:

— istotne fakty, obiekty i zjawiska odnoszace si¢ do dziennikarstwa i przekazu w nowych mediach, do-
tyczace tworzenia przekazow medialnych, ich formy i tre$ci oraz funkcjonowania w przestrzeni nowo-
medialne;j;

— gltéwne teorie i metody wyjasniajace ztozone zalezno$ci miedzy faktami, obiektami i zjawiskami od-
noszacymi si¢ do dziennikarstwa i przekazu w nowych mediach, stanowigce wiedz¢ 0g6élng z zakresu
jezykoznawstwa (genologia, stylistyka, pragmatyka) oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach (na-
dawcy i1 odbiorcy nowych mediow oraz forma, tres$¢ i funkcje przekazow nowomedialnych, a takze
zmiany zachodzace w nowych mediach);

— zagadnienia zwigzane z badaniami opinii publicznej i monitoringiem mediow, histori¢ mediow oraz
systemy medialny w Polsce i na $§wiecie, wpltyw czynnikoéw kulturowych i technologicznych na przekaz
w nowych mediach;

— istotne ekonomiczne, etyczne i prawne uwarunkowania dziatalno$ci zawodowej zwigzanej z dzienni-
karstwem i nowymi mediami, w tym pojecia i zasady z zakresu ochrony wlasnosci przemystowej i prawa
autorskiego.



W zakresie umiejetnosci kierunkowych szczegdlng uwage zwraca si¢ na to, aby absolwent i absolwentka
potrafili:

— analizowac teksty dziennikarskie i wystgpienia w nowych mediach pod katem jezykowym, stylistycz-
nym, multimodalnym i perswazyjnym oraz sprawnie i poprawnie uzywac jezyka polskiego i redagowac
w okreslonym gatunku pisane teksty dziennikarskie lub medialne;

— wlasciwie dobiera¢ zrodta i informacje z zakresu dziennikarstwa i nowych mediow, dokonywac ich
oceny, krytycznej analizy i syntezy;

— stosowa¢ wspotczesne techniki i technologie do pozyskiwania informacji, ich przekazywania oraz
przetwarzania i archiwizowania;

— wykorzystywaé posiadang wiedzg z zakresu jezykoznawstwa oraz nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, by formutowac i rozwigzywac ztozone i nietypowe problemy badawcze przy uzyciu wlasci-
wych metod i narzedzi.

W dobie dezinformacji i kryzysu zaufania do autorytetu nauki i wiarygodnos$ci dziennikarstwa w toku
studiow przyktada si¢ duzg wage do ksztaltowania kompetencji $wiadczacych o formacie intelektual-
nym i postawie odpowiedzialnos$ci spotecznej absolwenta i absolwentki, ktorzy sa gotowi do:

— uznawania znaczenia wiedzy jezykoznawczej 1 z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach w
rozwigzywaniu problemow poznawczych i praktycznych zwigzanych z dziatalno$cig dziennikarza i
tworcy tresci w nowych mediach;

— zasiggania opinii ekspertow w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu, szcze-
golnie w zakresie doskonalenia przekazu medialnego;

— wypelniania zobowigzan spotecznych 1 wspdtorganizowania dziatalno$ci na rzecz $rodowiska spo-
fecznego w pracy dziennikarza i tworcy tresci w nowych mediach oraz inicjowania dzialan na rzecz
interesu publicznego z wykorzystaniem dostepu do nowych mediow;

— odpowiedzialnego petnienia rdl zawodowych poprzez przestrzeganie zasad etyki zawodowej w dzia-
falnos$ci dziennikarskiej i tworcy w nowych mediach oraz wymagania tego od innych.

Osiaganiu tych efektow stuza nie tylko bloki przedmiotowe poswigcone funkcjonowaniu jezyka w me-
diach i nauce o komunikacji spotecznej oraz zajecia warsztatowe ksztalcace w profesji dziennikarskiej,
ale takze towarzyszace im programy aktywizujgce studentéw oraz umozliwiajgce im zorientowanie si¢
we wlasnych predyspozycjach zawodowych. Osoby studiujace na kierunku dziennikarstwo i nowe me-
dia moga wspolpracowaé z mediami akademickimi UZ oraz redakcjami zewng¢trznymi, m.in. przy two-
rzeniu materiatow prasowych w Gazecie Lubuskiej i Gazecie Wyborczej Zielona Gora, audycji radio-
wych na antenie Polskiego Radia Zachod i Zielona Gora, programow telewizyjnych dla TVP Gorzow,
wspottworzy¢ projekty internetowe, uczestniczy¢ w dziatalnosci dziennikarskiego kota naukowego Fak-
tor, a takze wyjezdzac¢ na zagraniczne uczelnie w celu ksztatcenia si¢ i odbywania praktyk.

Sylwetka absolwenta

Absolwent/absolwentka studiow pierwszego stopnia na kierunku dziennikarstwo i nowe media posiada
wiedzg, umiejetnosci i kompetencje umozliwiajace wykonywanie pracy dziennikarza w profesjonalnej
redakcji w mediach tradycyjnych i internetowych, a takze podjecie zatrudnienia na stanowiskach zwia-
zanych z obstugg medialng firm i organizacji. Zna aktualne trendy w nowych mediach i ma praktyczne
przygotowanie do tworzenia tresci cyfrowych. Studia zapewniajg takze zaawansowang wiedze lingwi-
styczna, dotyczaca funkcjonowania jezyka w nowych mediach oraz z zakresu nauk o komunikacji spo-
tecznej 1 mediach na poziomie umozliwiajgcym przygotowanie prac dyplomowych.



Specjalnos$é: dziennikarstwo internetowe

Absolwent/absolwentka specjalnosci dziennikarstwo internetowe dysponuje zaawansowanymi kompe-
tencjami w obszarze nowych mediéw. Potrafi tworzy¢ dziennikarskie tresci online, m.in. blogi, podca-
sty, multimedia. Zna techniki fact-checkingu i wagg wiarygodnosci dziennikarstwa w erze postprawdy.
Posiada wiedz¢ o nowych technologiach komunikowania w Internecie w kontek$cie technicznym, spo-
tecznym i jezykowym oraz umiejetnosci ich obstugi i wykorzystania w przekazie medialnym. Jest przy-
gotowany/przygotowana do pracy dziennikarza, redaktora serwiso6w online, w tym stron internetowych
czasopism oraz stacji radiowych i telewizyjnych, a takze projektanta/administratora tresci cyfrowych.

Specjalno$é: content management: zarzqdzanie tresciqg w Internecie

Absolwent/absolwentka specjalnosci content management ma kompleksowe przygotowanie do pracy w
obszarze zarzadzania tresciami cyfrowymi. Posiada zaawansowang wiedz¢ na temat procesow kogni-
tywnego przetwarzania informacji, w tym mechanizmow percepcji i decyzji konsumenckich, co po-
zwala skutecznie stosowac zasady neuromarketingu. Rozumie teori¢ hipertekstu, potrafi tworzy¢ inte-
raktywne 1 wielopoziomowe struktury tre$ci, zna takze metody pozyskiwania i opracowywania infor-
macji, w tym techniki optymalizacji tresci pod katem SEO. Absolwent/absolwentka posiada rowniez
kompetencje zwigzane z typografia i edycja tekstow w internecie. Zna zasady copywritingu, ktore umoz-
liwiajg tworzenie angazujacych, kreatywnych tresci. Jest przygotowany/przygotowana do pracy jako
specjalista ds. content marketingu, copywriter, projektant/administrator tresci cyfrowych w agencjach
reklamowych, firmach e-commerce, mediach cyfrowych lub dziatach promocji przedsigbiorstw.

Absolwent/absolwetntka studiow uzyskuje dyplom licencjata i jest przygotowany/przygotowana do
podjecia studidw drugiego stopnia m.in. na tym samym kierunku. Zna jezyk obcy na poziomie bieglosci
B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego Rady Europy.

5. Opis sposobéw weryfikacji i oceny osiaganych przez studenta efektow uczenia si¢ w trakcie ca-
lego procesu ksztalcenia

Szczegdlowe informacje na temat metod weryfikacji i oceny efektow uczenia si¢ znajdujg si¢ w sylabusach
przedmiotéw okreslajacych plan studiow.

6. Program studiow dla kierunku studiow, profilu i poziomu ksztalcenia obejmujacy:
6.1. Opis zakladanych efektéw uczenia si¢ z przyporzadkowaniem kierunku studiéw do dziedzin
nauki i dyscyplin naukowych lub dziedzin sztuki i dyscyplin artystycznych, do ktérych odnosza

sie efekty uczenia si¢ dla tego kierunku (zob. zalgcznik nr 1)

6.2. Wskazniki dotyczace programu studiéw

WSKAZNIKI DOTYCZACE PROGRAMU STUDIOW NA OCENIANYM KIERUNKU STUDIOW, PO-
ZIOMIE I PROFILU KSZTALCENIA

Liczba punktow ECTS konieczna do uzyskania kwalifikacji odpowiadaja-

. . . 180
cych poziomowi ksztalcenia

Liczba semestréow konieczna do uzyskania kwalifikacji odpowiadajacych
poziomowi ksztatcenia




Liczba punktow ECTS przyporzadkowana do zaje¢ dydaktycznych wyma-
gajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich i studentow 90

Liczba punktow ECTS przyporzadkowana modutom zaje¢ zwigzanych z
prowadzonymi badaniami naukowymi w dziedzinie/dziedzinach na-

uki/sztuki wlasciwej/wlasciwych dla ocenianego kierunku studiow, stuzace 93

zdobywaniu przez studenta poglebionej wiedzy oraz umiejetnosci prowa-
dzenia badan naukowych (dla kierunku o profilu ogélnoakademickim)

Liczba punktow ECTS przyporzadkowana zaj¢ciom z dziedziny nauk hu-
manistycznych lub nauk spotecznych (w przypadku kierunkow studiow
przypisanych do dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne -

lub nauki spoteczne)

Liczba punktow ECTS przyporzadkowana przedmiotom/modutom zaje¢ do

67
wyboru
Liczba punktow ECTS przyporzadkowana praktykom zawodowym oraz
liczba godzin praktyk zawodowych (jezeli program studiow przewiduje 4 (120 godzin)
praktyki)
Liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego — w przypadku stacjonarnych 60 (0 ECTS)

studiow pierwszego stopnia i jednolitych studiéw magisterskich

Moduly zaje¢ zwiazane z prowadzonymi badaniami naukowymi w dziedzinie nauki lub sztuki
zwigzanej z Kierunkiem studiow, shuzgce zdobywaniu przez studenta poglebionej wiedzy oraz
umiejetno$ci prowadzenia badan naukowych

Forma Laczna
Nazwa moduhu zajecé ., liczba ECTS
zajec .
godzin
Nauka o komunikowaniu (M) W., CW. 60 7
Trendy jezykowe w nowych mediach (J) ¢w. 30 3
Spoteczenstwo sieci (M) cw. 30 5
Techniki nowych mediow (M) cw. 30 3
Opinia publiczna i jej badanie (M) ¢w. 30 3
Translatorium tekstow specjalistycznych (J) cw. 30 3
Gatunki dziennikarskie (J) cw. 30 5
Redakcja jezykowa (J) lab. 30 3
Systemy medialne w Polsce i na §wiecie (M) w. 30 5
Monitoring mediow (M) cw. 30 3
Historia mediow (M) w. 30 4
Deontologia mediow (M) W. 30 4
Stylistyka dziennikarska (J) w., lab. 60 7
Kultura wypowiedzi dziennikarskiej (J) W., CW. 60 6
Dykcja i emisja glosu (J) lab. 30 3
Mowa nienawi$ci w przestrzeni medialnej i spotecznej (J) cw. 30 3
Retoryczny warsztat dziennikarza (J) lab. 30 3
Wiedza o jezyku dla dziennikarza (J) w. 30 5
Zrodta informacji dziennikarskiej (M) lab. 30 4




Proseminarium (J/M) sem. 30 4

Seminarium (J/M) sem. 60 10

Razem: jezykoznawstwo (J): 48 ECTS; nauki o komunikacji spolecz- 750 93 (52%)
nej i mediach (M): 45 ECTS

Profil ogolnoakademicki — obejmuje zajecia zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnoscig naukowq
w dyscyplinie lub w dyscyplinach, do ktorych przyporzqdkowany jest kierunek studiow, w wymiarze
wigkszym niz 50% liczby pkt. ECTS i uwzglednia udziat studentow w zajeciach przygotowujgcych do
prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udzial w tej dziatalnosci.

Moduly zaje¢ do wyboru

Laczna Liczba
Nazwa modulu zajeé Forma/formy zajeé liczba punktow
godzin ECTS
Jezyk obcy nowozytny ¢wiczenia 120 9
Translatorium tekstow specjalistycznych ¢wiczenia 30 3
Przedmioty do wyboru ¢wiczenia 240 16
Proseminarium, seminarium seminaria 90 14

wyktady, ¢wiczenia,
laboratoria oraz prak- 390 25
tyki zawodowe

Modut wybrane;j
specjalnosci z praktykami zawodowymi

Wychowanie fizyczne ¢wiczenia 60 0

Razem: 930 67 (37%)

Program studiow umozliwia studentowi wybor zajec, ktorym przypisano punkty ECTS w wymiarze nie
mniejszym niz 30% liczby punktow ECTS.

6.3. Zajecia lub grupy zaje¢ — wraz z przypisaniem do kazdego modulu efektow uczenia si¢
oraz treSci programowych, form i metod ksztalcenia, zapewniajacych osiggniecie tych efektéow,
a takze liczby punktéw ECTS

Szczegdlowe informacje na temat przypisanych do kazdego modutu efektow uczenia si¢ oraz tresci
programowych, form i metod ksztalcenia, zapewniajacych osiggnigcie tych efektow przez studentow,
znajdujg si¢ w sylabusach przedmiotéw okreslajacych plan studiéw.

6.4. Sposoby weryfikacji i oceny osiagania przez studenta zakladanych efektéw uczenia si¢

Informacje na temat sposobow weryfikacji i oceny osiaganych przez studenta zaktadanych efektow
uczenia si¢ znajdujg si¢ w sylabusach przedmiotéw okreslajacych plan studiow. Podsumowujacy etap we-
ryfikacji efektow uczenia si¢ stanowia: praca dyplomowa i egzamin dyplomowy — licencjacki. Wytyczne
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dotyczace pracy dyplomowej oraz regulacje obejmujace organizacje i przebieg egzaminu dyplomowego
zostaly zawarte w: 1) szczegotowych zasadach procesu dyplomowania obowigzujacych na Wydziale Hu-
manistycznym, oraz 2) specyficznych dla kierunku dziennikarstwo i nowe media zasadach dyplomowania,
okreslajacych kryteria merytoryczne, jakie powinna spelia¢ praca dyplomowa na studiach drugiego
stopnia, oraz zawierajgcych zestaw zagadnien egzaminacyjnych obejmujacych wiedzg z zakresu dyscyplin
naukowych, do ktorych odnoszg si¢ kierunkowe efekty uczenia sig.

Szczegdtowe zasady procesu dyplomowania (obowigzujace na Wydziale Humanistycznym) oraz specy-
ficzne dla danego kierunku i poziomu studiow zasady dyplomowania sa dostgpne na stro-
nie https://ifp.uz.zgora.pl/ksztalcenie/dyplomowanie.

6.5. Plan studiow uwzgledniajacy moduly zajeé (zob. zatacznik nr 2)



