Zatqcznik nr 2 do Uchwaty nr 81 Senatu UZ z 26 lutego 2025 r.

DZIENNIKARSTWO I NOWE MEDIA
STUDIA II STOPNIA

1. Ogoélna charakterystyka studiow

Nazwa kierunku studiow dziennikarstwo i nowe media

Poziom ksztatcenia
(studia pierwszego stopnia / studia drugiego stop- studia drugiego stopnia
nia / jednolite studia magisterskie)

Profil ksztatcenia

Inoak ki
(ogdlnoakademicki /praktyczny) ogdlnoakademicki

Forma studiow

. . . stacjonarne
stacjonarne / niestacjonarne

Wskazanie dziedzin nauki i dyscyplin nauko-
wych lub dziedzin sztuki i dyscyplin artystycz-
nych, do ktorych odnoszg si¢ efekty uczenia si¢

(w tym dyscypliny wiodacej) oraz okreslenie pro-
centowego udziatu liczby punktow ECTS dla
poszczegolnych dyscyplin w liczbie punktow

nauki humanistyczne/nauki spoteczne

jezykoznawstwo (52% ECTS)
nauki o komunikacji spotecznej i mediach

48% ECTS
ECTS koniecznej do uzyskania kwalifikacji odpo- (48% )
wiadajacych poziomowi ksztatcenia
Wskazanie tytutu zawodowego nadawanego .
magister
absolwentom
Informacja o posiadanej przez podstawows jed-
nostke organizacyjng uczelni jezykoznawstwo — kategoria A

kategorii naukowej

2. Wskazanie zwigzku Kierunku studiow z misja uczelni i strategia jej rozwoju

Misjg Uniwersytetu Zielonogorskiego jest tworzenie spoteczenstwa opartego na wiedzy i ksztattowanie
kapitatu spotecznego jako dobra wspolnego sprzyjajacego efektywnos$ci dziatan na rzecz rozwoju re-
gionu, gospodarki i spoteczenstwa. Uczelnia dazy do wysokiej jakosci ksztalcenia i przygotowania wy-
kwalifikowanych kadr, ktorych intelektualne kompetencje przyczyniajg si¢ do rozwoju gospodarczego
i budowania kapitatu spotecznego. Przygotowuje tez obywateli otwartych na zmiany, tolerancyjnych i
funkcjonujgcych w globalnym swiecie. Istotne jest rOwniez prowadzenie badan naukowych na wysokim
poziomie oraz podjgcie wspolpracy z otoczeniem spoleczno-gospodarczym w obszarze transferu wie-
dzy, nowych technologii i realizacji innowacyjnych przedsigwzi¢¢. Strategicznym celem jest rozwoj
Uczelni jako nowoczesnego, interdyscyplinarnego i kompaktowego uniwersytetu zwigzanego z mia-
stem Zielona Goéra i wnoszacego swoj wktad w rozwdj spoteczno-gospodarczy wojewodztwa lubu-
skiego oraz kraju (Uchwata Senatu z dnia 30.06.2021 r.).



Dziatalno$¢ Instytutu Filologii Polskiej, funkcjonujacego w strukturze Wydziatu Humanistycznego,
wpisuje si¢ w gtdowny cel strategiczny UZ, jakim jest efektywne wykorzystanie zasobow intelektualnych
i doskonalenie potencjatu rozwoju, zmierzajace do sprostania wymogom konkurencyjnego otoczenia
poprzez dbalos¢ o podnoszenie jakosci ksztatcenia, badan naukowych i aktywng wspotprace z otocze-
niem, popartg umowami partnerskimi.

W ramach Instytutu Filologii Polskiej dziatajg jednostki naukowe — Zaklad Jezykoznawstwa i Zaktad
Literaturoznawstwa, reprezentujace ewaluowane dyscypliny, a takze Zaktad Dziennikarstwa i Nauk o
Mediach, w ktérym znajdujg reprezentacje nauki o komunikacji spotecznej i mediach, a zakres jego
dziatania odpowiada zalozeniom ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i nowe media.

Instytut Filologii Polskiej dazy do tego, by by¢ atrakcyjnym miejscem zdobywania wiedzy, korzystajg-
cym z nowoczesnych technologii, a zatrudnieni w nim pracownicy reprezentuja szerokie spektrum ba-
dan jezykoznawczych, literaturoznawczych oraz z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach.
Ponadto pracownicy prowadzg badania medioznawcze zwigzane z regionem, co przyczynia si¢ do
wzbogacenia kultury i umocnienia tozsamosci regionalnej mieszkancow Lubuskiego.

W obszarze ksztatcenia Instytut Filologii Polskiej realizuje szereg celéw operacyjnych zawartych w
Strategii UZ na lata 2021-2030, m.in.:

— doskonalenie jakosci ksztalcenia poprzez wprowadzanie innowacji organizacyjnych [K1.1], co od-
zwierciedla obecna struktura Instytutu Filologii Polskiej, oparta na zaktadach i pracowniach sprofilo-
wanych zgodnie z potrzebami obstugiwanych kierunkow: zajecia kierunkowe na dziennikarstwie i no-
wych mediach prowadza gtdéwnie pracownicy Zaktadu Dziennikarstwa i Nauk o Mediach, w ktoérym
funkcjonujg trzy pracownie: Pracownia Dziennikarstwa, Pracownia Nowych Mediéw oraz Pracownia
Badan nad Aksjologia w Jezyku i Kulturze;

— ustawiczne doskonalenie programéw studiow przy wspotudziale interesariuszy zewngtrznych [K2.17;
wspolpraca z otoczeniem spoleczno-gospodarczym sprzyja dostosowaniu profilu absolwenta/absol-
wentki dziennikarstwa i nowych mediow do potrzeb rynku pracy;

— doskonalenie jakosci studenckich praktyk [K2.4];

— wzrost udzialu studentéw w projektach badawczych i wspieranie ich zainteresowan i kreatywnosci
przy jednoczesnej wspolpracy z otoczeniem [K3.1, K3.2] — ten cel jest realizowany np. poprzez akty-
wizacje studentéw do dziatan naukowych, wydawniczych i organizacyjnych we wspolpracy z interesa-
riuszami zewngtrznymi i otoczeniem spoteczno-gospodarczym;

— rozwijanie metod ksztalcenia [K4.1] — zard6wno pracownicy, jak i studenci sg otwarci na innowacyjne
technologie i narze¢dzia, jak ksztalcenie hybrydowe, zdalne czy e-learning.

W obszarze badan naukowych Instytut Filologii Polskiej realizuje m.in. nast¢pujace cele operacyjne:

— rozwoj dyscyplin naukowych podlegajacych ewaluacji [B1.1] — jezykoznawstwo, tj. wiodgca dyscy-
plina, do ktorej odnoszg si¢ efekty uczenia si¢ na kierunku dziennikarstwo i nowe media, podlega ewa-
luacji;

— powigzanie badan naukowych z procesem ksztalcenia [B.2.10]; pracownicy badawczo-dydaktyczni sg
przypisani do dyscyplin: jezykoznawstwo, nauki o komunikacji spotecznej i mediach oraz — w mniej-
szym stopniu — socjologia i politologia;

— udzial w seminariach naukowych, konferencjach oraz projektach badawczych i migdzynarodowych
[B3.9]; studenci dziennikarstwa i nowych mediow sg zapraszani do biernego i/lub czynnego uczestnic-
twa w przedsiewzigciach naukowych organizowanych lub wspotorganizowanych przez Instytut Filolo-
gii Polskiej.



W obszarze relacji z otoczeniem Instytut Filologii Polskiej wykazuje duza aktywno$¢, szczegdlnie ukie-
runkowujgc si¢ na zwigkszenie otwartosci na potrzeby interesariuszy zewngtrznych [R3.1] poprzez
uwzglednienie ich uwag i sugestii w programie i toku studiow, a takze przy tworzeniu sylwetek studen-
tow poszczegodlnych specjalnosci (zakres wspotpracy z interesariuszami okreslaja umowy — ,,Porozu-
mienia o wspOtpracy”). Ponadto Instytut Filologii Polskiej UZ jest aktywny w obszarze popularyzacji
nauki w regionie poprzez wspotprace z instytucjami panstwowymi oraz samorzagdowymi.

Zalozenia zwigzane z ksztalceniem na kierunku dziennikarstwo i nowe media na poziomie studiéw dru-
giego stopnia wpisujg si¢ w misj¢ 1 wizj¢ dziatalnosci Uniwersytetu Zielonogorskiego na tle specyfiki
regionu oraz potrzeb kraju w obrebie kreowania zaplecza kadrowego i intelektualnego na rynku pracy i
wspottworzenia aktywnego spoleczenstwa.

3. Opis kompetencji oczekiwanych od kandydata ubiegajacego si¢ o przyjecie na studia dru-
giego stopnia

Rodzaj studiéw
2-letnie studia o profilu ogélnoakademickim, prowadzace do tytulu zawodowego magistra.

Zasady rekrutacji

Rekrutacja odbywa si¢ zgodnie z zasadami przeprowadzania rekrutacji na studia drugiego stopnia za-
mieszczonymi w przepisach ogdélnych. Na studia zostang przyjeci w ramach limitu miejsc kandydaci,
ktorzy spehili wszystkie wymagania rekrutacyjne i uzyskali najwigksza liczbe punktéw. Liczba punk-
tow wyliczona bedzie jako $rednia wazona liczby punktow odpowiadajacych wynikom egzaminu ma-
turalnego z okreslonych dla kierunku przedmiotow. Szczegotowe zasady rekrutacji oraz przedmioty
brane pod uwage w procesie rekrutacji okreslone sa w obowigzujacej na dany rok akademicki Uchwale
Senatu Uniwersytetu Zielonogorskiego w sprawie ustalenia warunkow, trybu oraz terminu rozpoczecia
i zakonczenia rekrutacji na studia wyzsze.

4. Analiza zgodnoSci zakladanych efektéw uczenia si¢ z potrzebami rynku pracy

Program ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i nowe media drugiego stopnia zaktada osiggnigcie
efektow uczenia si¢ zwigzanych z wyposazeniem absolwentow zard6wno w specyficzne kompetencje
przydatne na rynku pracy, jak i poglebiong wiedz¢ oraz podwyzszone umiejetnosci charakterystyczne
dla kierunku ksztatcenia.

Kierunek dziennikarstwo i nowe media stanowi odpowiedz na dynamiczng ewolucj¢ procesow zapo-
$redniczonego komunikowania si¢ 1 rozwo6j technologii medialnych we wspotczesnym $wiecie oraz na
potrzebg zgodnej z wyzwaniami XXI wieku dziatalnosci naukowej i dydaktycznej w obszarze nowych
mediow. Jego najwazniejszym celem jest przygotowanie absolwentek i absolwentéw do realizowania
si¢ w profesji dziennikarskiej czy (szerzej) sprawnego funkcjonowania w $wiecie mediow oraz stale
zmieniajgcych si¢ form i narzedzi komunikowania. Za najwazniejszy element ksztalcenia w tych uwa-
runkowaniach uznaje si¢ wyposazenie 0sob studiujacych dziennikarstwo i nowe media w podwyzszone
dyspozycje jezykowo-komunikacyjne. Szerokie konsultacje z otoczeniem spoteczno-gospodarczym w
regionie lubuskim i Zielonej Gorze, reprezentowanym przez redakcje dziennikarskie mediow masowych
i nowomedialne centra informacyjne oraz instytucje samorzadu (biura prasowe), potwierdzaja, ze kom-
petencje w zakresie poprawnego i sprawnego uzywania jezyka w mowie i w pisSmie, umiejetnosci zwig-
zane z tworzeniem przekazow zroznicowanych gatunkowo i medialnie nalezg do najbardziej pozada-
nych na rynku pracy.



Fundamentem ksztatcenia na drugim poziomie studiow dziennikarstwo i nowe media sa zatem zajecia
umozliwiajgce zdobycie poglebionych kompetencji jezykowo-komunikacyjnych potrzebnych dzienni-
karzowi w nowych mediach (retoryka nowych mediow, formy dziennikarskie w nowych mediach) oraz
istotnych elementéw warsztatu (dziennikarz w nowych mediach, etyka wypowiedzi dziennikarskiej).
Innowacyjnos¢ kierunku wigze si¢ z postrzeganiem nowych mediéw oraz zwigzanych z nimi zawodow
jako funkcjonujacych w perspektywie uniwersalnych praw i zasad wspdlnotowych, a zarazem podlega-
jacych ewolucji technologicznej wptywajacej na relacje migdzy uzytkownikami komunikatow medial-
nych. Akcentuje si¢ wigc na przyktad z jednej strony gtéwne tendencje w kulturze XX i XXI wieku oraz
globalny wymiar stosunkow mi¢dzynarodowych, a z drugiej — wskazuje na obecng specyfik¢ nowych
mediow w tych obszarach (kultura w mediach spotecznosciowych, konflikty migdzynarodowe w no-
wych mediach). W konsekwencji oznacza to przygotowanie absolwentek i absolwentéw studiow do
pracy wymagajgcej stalego wzbogacania zdobytej wiedzy i umiejgtnosci, rozumienia ztozonych proce-
sOw spolteczno-politycznych w uwarunkowaniach technologii medialnych oraz ksztaltowania umiejet-
no$ci wyrazania poglagdow na aktualne tematy w debacie publiczne;j.

Koncepcja ksztatcenia zaktada, Ze potrzebne na rynku pracy kompetencje nalezy ksztalttowaé w obrebie
profilu ogolnoakademickiego, w ktorym podkresla si¢ wzajemny zwigzek mi¢dzy ksztatceniem akade-
mickim w zakresie dwoch dyscyplin: jezykoznawstwa oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach a
nabywaniem kompetencji w nowomedialnych uwarunkowaniach zawodu dziennikarza. Program ksztat-
cenia odznacza si¢ dbato$cig o przygotowanie oséb studiujacych do udzialu w projektach naukowych i
prowadzenia badan nad mediami — zaréwno w perspektywie jezykoznawczej (metody badan jgzyko-
znawczych nad mediami, analiza dyskursu publicznego), jak i medioznawczej (metody badan medio-
znawczych, elektroniczne metody wspomagania badan).

Kierunek tgczy rowniez z wymiarze praktycznym zajecia z warsztatu dziennikarskiego z przygotowa-
niem do pracy w agencjach PR, biurach promocji, na stanowiskach zwigzanych z tworzeniem tresci i
obstugg medidw cyfrowych. Specjalnos¢ web-writing: tworcze pisanie w Internecie ksztaltuje umiejet-
nosci profesjonalnego kreowania tresci przeznaczonych do publikacji w sieci, z kolei specjalnos¢ PR w
nowych mediach doposaza w kompetencje potrzebne do kreowania wizerunku i relacji oraz skutecznego
komunikowania w mediach spoteczno$ciowych. Kierunek odpowiada tym samym na wysokie zapotrze-
bowanie polskiego rynku pracy w tym zakresie.

Absolwent i absolwentka znajg i rozumieja:

— w poglebionym stopniu istotne fakty, obiekty i zjawiska odnoszace si¢ do przekazu w nowych me-
diach, dotyczace tworzenia przekazow medialnych, ich formy i tresci oraz funkcjonowania i wpltywu w
przestrzeni nowomedialne;j;

— w poglebionym stopniu gtowne teorie i metody wyjasniajgce ztozone zaleznosci migdzy faktami,
obiektami i zjawiskami odnoszacymi si¢ do przekazu w nowych mediach, stanowigce wiedzg 0gdlng z
zakresu jezykoznawstwa (metodg strukturalng, kognitywna, pragmatyczng, analiz¢ dyskursu i inne) oraz
nauk o komunikacji spotecznej i mediach (teorie empiryczne oraz krytyczne, metody ilosciowe i jako-
sciowe oraz techniki badan, jak ankiety, badania przekazow online, analizy retoryczno-erystyczne);

— dzialania komunikacyjne w nowych mediach, retoryke nowych mediow oraz etyczne uwarunkowania
dziatalnosci dziennikarskiej w nowych mediach;

—rdzne czynniki spoteczno-polityczne wptywajace na dzialania komunikacyjne w nowych mediach oraz
gtéwne nurty i zjawiska kultury w Polsce i na $wiecie.

W zakresie umiejetnosci kierunkowych kladzie si¢ na to, aby absolwent i absolwentka potrafili:



— wykorzystywa¢ posiadang wiedzg z zakresu jgzykoznawstwa oraz nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, aby formutowac i rozwigzywac ztozone i nietypowe problemy oraz innowacyjnie wykonywac
zadania w nieprzewidywalnych warunkach;

— wlasciwie dobiera¢ zrodla wiedzy i1 informacje z zakresu jezykoznawstwa oraz nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, dokonywac ich oceny, poddawac¢ je krytycznej analizie, przeprowadzaé ich syn-
teze oraz dokonywac ich twoérczej interpretacii;

— kreowac¢ i prowadzi¢ debatg dotyczaca wybranych probleméw (spotecznych, politycznych, kultural-
nych) oraz komunikowa¢ si¢ na tematy specjalistyczne (np. z zakresu ekonomii, ekologii, sportu) ze
zroznicowanymi kregami odbiorcow.

W dobie dezinformacji i kryzysu zaufania do autorytetu nauki i wiarygodnos$ci dziennikarstwa w toku
studiow przyktada si¢ duza wage do ksztaltowania kompetencji §wiadczacych o formacie intelektual-
nym i postawie odpowiedzialnosci spotecznej absolwenta i absolwentki, ktorzy sg gotowi do:

— uznawania znaczenia wiedzy jezykoznawczej i z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach w
rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych zwigzanych z dzialalno$cig dziennikarza i
tworcy tekstow w nowych mediach;

— krytycznej oceny posiadanej przez siebie wiedzy i odbieranych tresci, zasi¢gania opinii ekspertow w
przypadku trudno$ci z samodzielnym rozwigzaniem problemu;

— wypeiania zobowigzan spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalno$ci na rzecz srodowiska
spotecznego w pracy dziennikarza i tworcy tekstow w nowych mediach oraz przestrzegania i rozwijania
zasad etyki zawodowej w obszarze dziennikarstwa i nowych mediow oraz dziatania na rzecz przestrze-
gania tych zasad.

Osigganiu tych efektow stuza nie tylko bloki przedmiotowe poswigcone funkcjonowaniu jezyka w me-
diach i nauce o komunikacji spotecznej oraz zajecia warsztatowe ksztalcace w profesji dziennikarskiej,
ale takze towarzyszace im programy aktywizujgce studentéw oraz umozliwiajgce im zorientowania si¢
we wlasnych predyspozycjach zawodowych. Osoby studiujace na kierunku dziennikarstwo i nowe me-
dia moga wspolpracowaé z mediami akademickimi UZ oraz redakcjami zewng¢trznymi, m.in. przy two-
rzeniu materiatow prasowych w Gazecie Lubuskiej i Gazecie Wyborczej Zielona Gora, audycji radio-
wych na antenie Polskiego Radia Zachod i Zielona Gora, programow telewizyjnych dla TVP Gorzow,
wspottworzy¢ projekty internetowe, uczestniczy¢ w dziatalnosci dziennikarskiego kota naukowego Fak-
tor, a takze wyjezdzac¢ na zagraniczne uczelnie w celu ksztatcenia si¢ i odbywania praktyk.

Sylwetka absolwenta

Absolwent/absolwentka studiow drugiego stopnia na kierunku dziennikarstwo i nowe media posiada
umiej¢tnosci wykorzystania nowych mediow w pracy dziennikarskiej w réznych obszarach, m.in. spo-
tecznym, kulturalnym, politycznym oraz w r6znych formach gatunkowych. Zna zasady retoryki nowych
mediow oraz etyki wypowiedzi dziennikarskiej. Na studiach buduje zawodowe portfolio 1 kontakty w
branzy nowomedialnej. Jest wyposazony/wyposazona w poglebione kompetencje z zakresu metod ba-
dan medioznawczych oraz warsztatu j¢zykoznawczego w badaniach nad mediami, ktoére umozliwiajg
uczestnictwo w projektach badawczych. Oferta specjalnosci wykracza poza dziennikarstwo, ulatwia re-
alizowanie si¢ na stanowiskach zwigzanych z obstugg nowomedialng organizacji i firm oraz w nowych
zawodach w Internecie.

Specjalno§é web-writing: tworcze pisanie w Internecie
Absolwent/absolwentka specjalno$ci web-writing: twércze pisanie w Internecie jest przygoto-
wany/przygotowana do pracy w zakresie planowania, produkowania i optymalizowania tresci
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przeznaczonych do Internetu przy wykorzystaniu nowoczesnych technik. Zna zasady narracyjne grywa-
lizacji i digitial storytelling oraz narz¢dzia Al w tworzeniu treéci, posiada umiejetnosci w zakresie sty-
listyki wypowiedzi i estetyki komunikacji oraz kompetencje w obszarze redakcji technicznej. Jest przy-
gotowany/przygotowana do pracy w charakterze web-writera czy projektanta/administratora tresci cy-
frowych.

Specjalnosé: PR w nowych mediach

Absolwent/absolwentka specjalnosci PR w nowych mediach jest przygotowany/ przygotowana do rea-
lizacji dziatan w zakresie public relations w nowych mediach na rzecz osob, firm i instytucji. Zna tech-
niki kreowania wizerunku, ktére potrafi zastosowa¢ w nowych mediach. Umie skutecznie prowadzi¢
komunikacje¢. m.in. poprzez wprowadzenie zasad prostego jezyka, optymalizacje¢ tresci oraz odpowied-
nig redakcje techniczng materiatow prezentowanych w nowych mediach. Zna rowniez zasady komuni-
kacji kryzysowej. Moze pracowa¢ w agencjach PR, firmach e-commerce lub dziatach promoc;ji i komu-
nikacji korporacyjnej.

Absolwent/absolwentka uzyskuje dyplom magistra i jest przygotowany do podjecia dalszego ksztalce-
nia w szkotach doktorskich. Ponadto zna jezyk obcy na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu
Ksztalcenia Jezykowego Rady Europy.

5. Opis sposobow weryfikacji i oceny osiaganych przez studenta efektéw uczenia si¢ w trakcie ca-
lego procesu ksztalcenia

Szczegdlowe informacje na temat metod weryfikacji i oceny efektow uczenia si¢ znajduja si¢ w sylabusach
przedmiotéw okreslajacych plan studiow.

6. Program studiow dla kierunku studiéw, profilu i poziomu ksztalcenia obejmujacy:
6.1. Opis zakladanych efektéw uczenia si¢ z przyporzadkowaniem kierunku studiéw do dziedzin
nauki i dyscyplin naukowych lub dziedzin sztuki i dyscyplin artystycznych, do ktérych odnosza

sie efekty uczenia sie dla tego kierunku (zob. zalacznik nr 1)

6.2. Wskazniki dotyczace programu studiéw

WSKAZNIKI DOTYCZACE PROGRAMU STUDIOW NA OCENIANYM KIERUNKU STUDIOW, PO-
ZIOMIE I PROFILU KSZTALCENIA

Liczba punktow ECTS konieczna do uzyskania kwalifikacji odpowiadajg- 120
cych poziomowi ksztalcenia

Liczba semestrow konieczna do uzyskania kwalifikacji odpowiadajacych
poziomowi ksztatcenia

Liczba punktow ECTS przyporzadkowana do zaje¢ dydaktycznych wyma-

. . . . A 60
gajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich i studentow




Liczba punktow ECTS przyporzadkowana modutom zaje¢ zwigzanych z
prowadzonymi badaniami naukowymi w dziedzinie/dziedzinach na-
uki/sztuki wlasciwej/wlasciwych dla ocenianego kierunku studiow, stuzace 63
zdobywaniu przez studenta pogltebionej wiedzy oraz umiejetnosci prowa-
dzenia badan naukowych (dla kierunku o profilu og6lnoakademickim)

Liczba punktéw ECTS przyporzadkowana zaj¢ciom z dziedziny nauk hu-
manistycznych lub nauk spotecznych (w przypadku kierunkow studiow
przypisanych do dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne -

lub nauki spoteczne)

Liczba punktow ECTS przyporzadkowana przedmiotom/modutom zajeé¢ do

58
wyboru
Liczba punktow ECTS przyporzadkowana praktykom zawodowym oraz
liczba godzin praktyk zawodowych (jezeli program studiow przewiduje 3 (60 godzin)

praktyki)

Moduly zajeé zwiazane z prowadzonymi badaniami naukowymi w dziedzinie nauki lub sztuki
zwigzanej z kierunkiem studiow, stuzace zdobywaniu przez studenta poglebionej wiedzy oraz
umiejetnosci prowadzenia badan naukowych

Forma Laczna
Nazwa moduhu zajecé zajeé liczba ECTS
godzin
Analiza dyskursu publicznego (J) cw. 30 3
Metody badan medioznawczych (M) W., CW. 60 6
Metody badan jezykoznawczych nad mediami (J) ¢w. 30 4
Retoryka nowych mediow (J) cw. 30 4
Konflikty migdzynarodowe w nowych mediach (M) w. 30 4
Stosunki mi¢dzynarodowe (M) w. 30 5
Etyka wypowiedzi dziennikarskiej (J) cw. 30 3
Formy dziennikarskie w nowych mediach (J/M) cw. 30 4
Elektroniczne formy wspomagania badan (M) ¢w. 30 3
Translatorium tekstow specjalistycznych (J) cw. 30 4
Jezyk obcy specjalistyczny (J) cw. 30 3
Seminarium magisterskie (J+M) sem. 120 20
Razem: jezykoznawstwo (J): 33 ECTS; nauki o komunikacji spolecz- 480 63
nej i mediach (M): 30 ECTS (52,5%)

Profil ogolnoakademicki — obejmuje zajecia zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnoscig naukowq
w dyscyplinie lub w dyscyplinach, do ktorych przyporzqdkowany jest kierunek studiow, w wymiarze
wiekszym niz 50% liczby pkt. ECTS i uwzglednia udziat studentow w zajeciach przygotowujgcych do
prowadzenia dziatalnosci naukowej lub udziat w tej dziatalnosci.

Moduly zaje¢ do wyboru




Laczna Liczba
Nazwa modulu zajeé Forma/formy zajeé liczba punktow
godzin ECTS
Jezyk obcy specjalistyczny ¢wiczenia 30 3
Translatorium tekstow specjalistycznych ¢wiczenia 30 4
Przedmioty do wyboru ¢wiczenia 120 8
Seminarium seminarium 120 20
Modut wybrane; wyktady, ¢wiczenia,
specjalnosci z praktykami zawodowymi laboratoria oraz prak- 240 23
tyki zawodowe
Razem: 540 58 (48%)

Program studiow umozliwia studentowi wybor zajec, ktorym przypisano punkty ECTS w wymiarze nie
mniejszym niz 30% liczby punktow ECTS.

6.3. Zajecia lub grupy zaje¢ — wraz z przypisaniem do kazdego modulu efektow uczenia si¢
oraz treSci programowych, form i metod ksztalcenia, zapewniajacych osiggniecie tych efektéow,
a takze liczby punktéw ECTS

Szczegdlowe informacje na temat przypisanych do kazdego modutu efektow uczenia si¢ oraz tresci
programowych, form i metod ksztalcenia, zapewniajacych osiagnigcie tych efektow przez studentow,
znajduja si¢ w sylabusach przedmiotéw okreslajacych plan studiéw.

6.4. Sposoby weryfikacji i oceny osiagania przez studenta zakladanych efektéw uczenia sie¢
Szczegdlowe informacije na temat sposobow weryfikacji i oceny osigganych przez studenta zaktadanych
efektow uczenia si¢ znajdujg si¢ w sylabusach przedmiotow okreslajacych plan studiow. Podsumowujacy
etap weryfikacji efektow uczenia si¢ stanowig: praca dyplomowa i egzamin dyplomowy — magisterski.
Wytyczne dotyczace pracy dyplomowej oraz regulacje obejmujgce organizacje i przebieg egzaminu
dyplomowego zostaly zawarte w: 1) szczegdtowych zasadach procesu dyplomowania obowigzujacych na
Wydziale Humanistycznym, oraz 2) specyficznych dla kierunku dziennikarstwo i nowe media zasadach
dyplomowania, okreslajagcych kryteria merytoryczne, jakie powinna spelia¢ praca dyplomowa na
studiach drugiego stopnia, oraz zawierajacych zestaw zagadnien egzaminacyjnych obejmujacych wiedze
z zakresu dyscyplin naukowych, do ktorych odnoszg si¢ kierunkowe efekty uczenia sie.

Szczegdlowe zasady procesu dyplomowania (obowigzujagce na Wydziale Humanistycznym) oraz
specyficzne dla danego kierunku i poziomu studidow zasady dyplomowania sg dostepne na
stronie https://ifp.uz.zgora.pl/ksztalcenie/dyplomowanie.

6.5. Plan studiow uwzgledniajacy moduly zaje¢ (zob. zatacznik nr 2)






